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EJEMPLOS DE CASOS
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PREMIOS https://bit.ly/2ZjG8wt

COCA COLA / SPRITE — “I love you hater”
OBRAR Oro, Categoria Grandes Empresa, 10ma. Edicion

https://bit.ly/3ifPkuj
FUNDACION AVON — “#CambiaEITrato”
Plata, Categoria Grandes Empresas, 10ma. Edicion

https://bit.ly/2ZmauON
UNICEF — “La campafa de la campana”
Oro, Categoria Instituciones y Organismos Publicos, 10ma. Edicion.

https://bit.ly/2BjUchg
SUPER — “Ponerle el Pecho”
Oro, Categoria Pymes, 10ma. Edicion.

S

G MOVISTAR - “Perspectivas”

http://bit.ly/3105zDq

Oro, Categoria Grandes Empresas, 9na. Edicion.
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Situacion Idea Resultados

Mas del 98% de las infecciones por VIH en Argentina son por  La ficcion es una herramienta clave para difundir mensajes 3 5 puntos
/4

transmision sexual. La Educacion Sexual Integral (ESI) brinda sobre el VIH y los d uales y reproductivos con el de rating
informacidn y herramientas que podrian revertir esta cifra objetivo de favorecer la prevencidn y reducir el estigma y
pero su implementacion en Argentina se ve obstruida discriminacion que la rodean. Por eso, realizamos un programa 22
prejuicios y mitos sobre sus contenidos y beneficios. especial de un Gnico envio por el Dia Mundial del Sida:
“Generaciones” cuenta la historia de un reclamo estudiantil por . s -
la implementacion de la ESI y una familia que logra dejar atras + 1 30 visualizaciones del manifiesto

los prejuicios y aprender de las nuevas generaciones. musical en las redes sociales

notas de prensa en
medios nacionales
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FUNDACION HUESPED — “Generaciones” (Bronce, Cat. Contenidos de bien publico, 10ma.Edicién)
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CONTEXTO IDEA

El atentado terrorista del 18 de julio de 1994 enfrenté a AMIAy a ¢Como mostrar y dimensionar el paso del tiempo? ¢Como

toda la sociedad con la cara mas cruda del horror. fortalecer el ejercicio de la memoria cuando, 25 afios después, la

El ataque termind brutalmente con la vida de 85 personas, dejé mas ~ mayoria de la sociedad argentina no tiene recuerdo vivo de lo

de 300 heridos, y destruyé por completo la sede de la institucién. sucedido el 18 de julio de 1994? ¢{Cémo despertar entonces el

Desde 1994, AMIA mantiene en alto, de manera inclaudicable, el interés de las nuevas generaciones para que sean ellos los

reclamo de justicia, y el recuerdo permanente de las 85 personas encargados de mantener viva la memoria de lo acontecido?

asesinadas. El camino més apropiado que encontramos fue buscar a jévenes
de todo el pais que hayan nacido exactamente el mismo dia y afio
del atentado, como la actrizy conductora Stefy Roitman, quien se
convirtié en abanderada del proyecto.
Jévenes que, sin saberlo, llegaron al mundo uno de los dias méas
tristes de la historia argentina. Jovenes que siempre cargaran
sobre sus espaldas el peso y la responsabilidad de haber nacido el
18/07/1994.

RESULTADOS

En menos de 48 horas el video alcanzé las 500.000 visualizaciones en Internet. No solo a través de nuestras publicaciones en espacios
propios de Facebook, Instagram TV, Twitter, WhatsApp y Youtube sino por la viralizacion generada por medios digitales, influencers y
formadores de opinion como Stefy Roitman, Marcelo Tinelli, Infobae, Clarin, Telefé Noticias y En Sintesis de Canal 13, entre muchos
otros. A nivel prensa, fue publicado en 70 medios locales e internacionales.

125 ANCS.
);‘( AMIA | ooosiosoiss

COMUNIDAD JUDIA REPARANDO EL MUNDO.
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AMIA — “Cumpleaios” (Plata, Cat. ONG, 10ma.Edicion)
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Un colegio, una chica, cientos de celulares y una vida en peligro.
Esta historia no deberia haber empezado, pero detenerla todavia esta en “nuestra mano".

No compartas el
ciberbullying
Campartiedmo pararlo.

CONTEXTO.

Como parte de una estrategia global basada en promover el uso responsable de la
tecnologia, Movistar decidié tomar accion contra el Ciberbullying. Una problematica que afecta a
adolescentes y ninos, poniendo a los celulares en el centro de la escena,

IDEA.

Una campana que representa la viralizacion de contenidos utilizando celulares como fichas de

Domino. En la pieza audiovisual, vemos un celular reproduciendo un video con una tipica escena i kg
de Bullying escolar. Un boton “Compartir” aparece en pantalla cuando una mano entra en escena

y, al presionarlo, desata un “efecto doming” de cientos de celulares por todo un colegio.

viste lo que puede hacer el ciberbullying,
ahora mité como pararfo.

Parar el ciberbullying

[

arar el ciberbullying

“DOMINO" tuvo pauta en television y enredes sociales. El principal objetivo de cada pieza de RRSS
fue direccionar al video. Luego, las personas eran redirigidas a una pagina donde se educaba a
ninos y adultos sobre la problematica del Ciberbullying n

RESULTADOS e, e

La campania fue compartida organicamente en mas de 15 paises desde su lanzamiento en abril,

el Mes de Internet. En un dia, alcanz6 a mas de 1.8 millones de personas y #StopCiberAcoso se

convirtio en Trending Topic alrededor del mundo. Gané atencion en diferentes medios de Lo que compartis puede llegar
comunicacion que reflexionaron sobre el Ciberbullying y cémo detenerlo. Localmente, el video mas lejos de lo que pensas.
en redes sociales alcanzé un CTR de 2,36 superando ampliamente el promedio de la marca

y logrando un alto nivel de engagement y viralizacion.

movistar
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MOVISTAR — “Domind” (Plata, Cat. Grandes Empresas, 9na. Edicion)
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JARDINES
VERTICALES

PROBLEMA

PROPUESTA

Creemos que el hogar esta fuera y dentro de la propia casa, por eso
decidimos crear oasis verdes en la ciudad. Ademas de buscar mejorar
la experiencia de nuestros clientes dentro del local, la idea de los
jardines verticales naturales aplicados a via publica es también mejorar
el medio ambiente que compartimos todos. Estd comprobado que su
incorporacién aporta eco-beneficios al medioambiente, como por
ejemplo mejorar la calidad del aire que respiramos, constituir una
fuente generadora de oxigeno, contribuir a la retencién de polvos, al
aprovechamiento del agua de lluvia y al ahorro de energia, ayudar a
disminuir la contaminacién sonora, a la absorcién de los gases
contaminantes y a regular la temperatura.

L o s

RESULTADOS

Las ciudades de hoy estan cada vez
mas polucionadas.

Los aspectos negativos de la alta
densidad poblacional se sienten en
el aire que respiramos, la conta-
minacién sonora, el transito y la falta
de espacios verdes entre otros. Las
personas tienen que alejarse de la
ciudad para poder estar en contacto
con la naturaleza.

arredo

urono | #crearhogar

Mas de 1.550 m2 total.
Mas de 35.000 plantas.
Mas de 45 jardines construidos.

Creamos el Primer jardin vertical bajo tierra en la Linea subte D /
Facultad de Medicina. Logramos espacios naturales de descanso
visual impensado en la ciudad, renovando el paisaje y brindando
alegria a quienes se cruzan a su paso. Invitando a las personas a
que convivan con las distintas especies.

. 7

ARREDO - “Jardines Verticales” (Bronce, Cat. Pymes, 9na. Edicion

)
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Sociedad
Argentina
de Urologia

CONTEXTO:

El examen de prostata puede salvar muchas
vidas, pero la forma de hacerse un chequeo,
es un tema tabu para muchos hombres.

— “ROMPE EL TABOO” (Oro, Cat. Inst y Org. Publicos, 9na. Edic
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ROMPE EL TABU.

IDEA:

Para demostrar que el examen de prostata
no genera grandes molestias, decidimos
utilizar a un locutor, que al final del spot
nos devela que durante la grabacion del
mismo, le hicieron un examen, sin que
nadie se diera cuenta; ya que su tono de
voz no tiene cambios.
Al finalizar la locucion, el locutor nos
invita a ver el video de la experiencia
en vivo en redes sociales.

RESULTADOS:

El video fue rdapidamente compartido desde

instituciones médicas, medios masivos hasta

lideres de opinion. Logrando un alcance de

10.999.803 personas, convirtiéndose en el

contenido mds compartido y comentado en
la historia de la institucion.
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premiosobrar@consejopublicitario.org



